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Učinkovita analiza propagande
Mind Over Media

DKMK je jedan od šest partnera iz: Belgije, Poljske, 
Francuske, Finske i Rumunjske i Hrvatske (DKMK). 

U sklopu projekta u trajanju od 12 mjeseci razvijat ćemo 
nove metode analize propagande - organizirat ćemo 
radionice za učenike, migrante i tražitelje azila, učitelje, 
roditelje i knjižničare; izradit ćemo nove nastavne 
materijale i brošure; uređivat ćemo međunarodni blog i 
razviti platformu gdje će svi moći sudjelovati i raspravljati 
o propagandi i izazovima poput lažnih vijesti.
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Projektni partneri
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Što je propaganda?

5



6



7



8



9



10



Što je propaganda?

Propaganda je namjeran, sustavni pokušaj oblikovanja 
percepcije, manipulacije spoznajama i usmjeravanja 
ponašanja kako bi se postigao odgovor koji potiče željenu 
namjeru propagandista. 

Garth Jowett and Victoria O'Donnell, autori knjige 
Propaganda and Persuasion, 1986.
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Što je propaganda?

Propaganda je oblik svrhovitog uvjeravanja koji pokušava 
utjecati na emocije, stavove, mišljenja i akcije određene 
ciljane publike za ideološke, političke ili komercijalne 
svrhe putem kontroliranog prijenosa jednostranih poruka 
(koje mogu ili ne moraju biti činjenične) putem masovnih 
i izravnih medijskih kanala. 

Richard Alan Nelson, autor knjige A Chronology and 
Glossary of Propaganda in the United States, 1996.
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Što je propaganda?

Propaganda je ravnodušna prema istini i istinitosti, 
znanju i razumijevanju; to je oblik strateške komunikacije 
koji koristi bilo koji način ostvarivanja svojih ciljeva.

Walter Cunningham, autor knjige The Idea of 
Propaganda, 2002.
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Na čemu se temelji propaganda?

1. Aktiviranje jakih emocija

2. Odgovaranje na potrebe i vrijednosti publike

3. Pojednostavljivanje informacija i ideja

4. Napadi na protivnike
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Aktiviranje jakih emocija
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Odgovaranje na potrebe i vrijednosti 
publike
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Pojednostavljivanje informacija i ideja
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Napad na protivnike
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Na čemu se temelji?

• Iako propaganda ponekad uključuje obmanu, većina 
oblika propagande koristi provjerene činjenice.

• Propagandisti mogu koristiti djelomično istinite ili 
nepotpune podatke koji potječu iz izvora koji izgleda 
autentično, ali je pod kontrolom prikrivenog izvora.
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Može li propaganda biti korisna?
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Kako utvrditi vrstu propagande?

• Poruka – izvor informacija i ideja

• Tehnike – upotreba simbola i retoričkih strategija koje 
privlače pozornost i aktiviraju emocionalan govor.

•Okruženje i kontekst – gdje, kada i kako ljudi pronalaze 
poruku.

• Sredstva komunikacije i oblici – kako poruka dolazi do 
ljudi i u kakvom obliku

• Kako publika prihvaća poruku?
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Gdje možemo pronaći propagandu?

•Novinarstvo

•Odnosi s javnošću

•Oglašavanje

•Vlast - politika

•Odgoj i obrazovanje

• Zabava

• Zagovaranje i lobiranje
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Boris, Veles, Makedonija

• Više od 100 lažnih web stranica kao dio Trumpove
kampanje

• 200 lažnih FB profila

•Od 10 do 50 centi

• Jedan post podijeljen više od 1200 puta.

• “At night I would make four or five posts to share the 
next day. When I woke up, I shared them. I went to drink 
coffee, came back home, found new articles, posted 
those articles on the website, and shared them. Then I 
went out with friends, came back home, found articles, 
and shared them to Facebook.”

https://www.wired.com/2017/02/veles-macedonia-fake-news/



https://www.buzzfeed.com/karstenschmehl/top-merkel-
news?utm_term=.enr4RK04M#.ds7JamBJg

EAVI



Što je izostavljeno?

• Izvor: Project Look Sharp prema Common Sense Media 
https://www.commonsensemedia.org/blog/how-to-spot-
fake-news-and-teach-kids-to-be-media-savvy 

• Tko je kreirao medijski sadržaj/informaciju?

• Tko je ciljana publika?

• Tko je platio za stvaranje tog sadržaja, odnosno tko je plaćen 
ako kliknemo na taj medijski sadržaj/informaciju?

• Kome bi taj sadržaj/informacija mogla koristiti ili štetiti?

• Što je izostavljeno iz tog sadržaja/informacije, a moglo bi biti 
važno?

• Je li sadržaj/informacija vjerodostojna (i zbog čega tako 
mislite)?
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Akteri

•Novinari

• PR

• Lobisti

• Zagovaratelji

•Oglašivači

• Izvori

•Agencije

• Vlade/političari
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Suvremena povijest lažnih vijesti

• Washington Post – Janet Cook, Pulitzer

• CBS – Ostavka Dana Rathera, lažni podaci o George Bushu.

• Daily Mirror – lažne slike britanskih vojnika koji muče iračke 
zarobljenike. 

• New York Times, Jayson Blair, 2003 – izmišljeni intervjui.

• BILD – Gunter Valraf – lažni identitet “Der Aufmacher”

• Süddeutschen Zeitung, Tom Kummer – izmišljeni intervjui

• Hrvatska priča: izmišljeni intervjui Jović (SD), Butković 
(Jutarnji list)
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Čak i Newswek…
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Hm!?
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• „Jučer sam napisao tekst iz paralelnog svemira u kojem 
se Zlatko Dalić, sa svim igračima i stožerom, ograđuje od 
političkih elita Hrvatske. U tom imaginarnom pismu on 
postupa onako, kako smatram da bi pravi sportaš i 
rodoljub postupio”

• “Na kraju sam tekst potpisao kao autor i vrlo jasno 
napisao i istaknuo, da to nije napisao Zlatko Dalić.

• „Eksperiment i ubacivanje teme u javnost pokazao je 
zanimljive rezultate”. 

• „Pokazao sam da velika većina ljudi taj tekst nije čak 
niti pročitala.”



Što je zajedničko svim navedenim 
primjerima?
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Što su dezinformacije?

„Pojam koji uključuje sve oblike lažnih, netočnih ili 
zavaravajućih informacija koje su osmišljene, 
predstavljene i promovirane kako bi nanijele štetu 
javnosti ili radi stjecanja profita.“ 

(Report of the independent High level Group on fake 
news and online disinformation).
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• Čak 85% građana u Europskoj uniji prepoznaje lažne 
vijesti kao problem u njihovim državama, pokazalo je 
istraživanje EUROBAROMETRA koje je provedeno među 
25.576 ispitanika u 28 država članica u veljači 2018. 

•Hrvatska uz Portugal država u kojoj se u cijeloj EU 
najviše vjeruje vijestima i informacijama koje 
dobijemo kroz društvene mreže i programe za 
dopisivanje, iako u isto vrijeme 47% građana u Hrvatskoj 
svakoga dana ili gotovo svakoga dana primijete vijesti ili 
informacije koje krivo predstavljaju stvarnost ili su 
lažne. 
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Dezinformacija ili lažna vijest?
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Izvor: telegram.hr



Razlike između dezinformacija i lažnih 
vijesti?

• Lažne vijesti su se prvotno odnosile na političke teme –
satira.

• Politika je izmijenila konotativno značenje riječi.

•Može li vijesti biti lažna?

• Lažna vijesti mora imati jasnu namjeru zavaravanja.

• Lažne vijesti nisu slučajne i nenamjerne pogrješke 
novinara i medijskih djelatnika u njihovom redovnom 
radu.

•One su uvijek manipulativne – propaganda.
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Vrijeme za provjeru znanja☺
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Kako istraživati i poučavati o 
dezinformacijama i propagandi?
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Mindovermedia.eu/hr
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Kako prepoznati vjerodostojan medij?

53Izvor: newsbar.tv
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Izvor: medijskapismenost.hr
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FIRST DRAFT VERIFICATION CHALLENGE

• http://ftp.firstdraftnews.com/articulate/V_C_/story_ht
ml5.html

• https://citizenevidence.amnestyusa.org/
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http://ftp.firstdraftnews.com/articulate/V_C_/story_html5.html
https://citizenevidence.amnestyusa.org/
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www.mindovermedia.eu/hr

kanizaj.igor@gmail.com

http://www.mindovermedia.eu/hr

