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Ucinkovita analiza propagande
Mind Over Media

DKMK je jedan od Sest partnera iz: Belgije, Poljske,
Francuske, Finske i Rumunjske i Hrvatske (DKMK).

U sklopu projekta u trajanju od 12 mjeseci razvijat cemo
nove metode analize propagande - organizirat cemo
radionice za ucCenike, migrante i trazitelje azila, ucitelje,
roditelje i knjizniCare; izradit cemo nove nastavne
materijale i brosure; uredivat cemo medunarodni blog i
razviti platformu gdje ¢e svi moci sudjelovati i raspravljati
o propagandi i izazovima poput laznih vijesti.
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Sto je propaganda?
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Sto je propaganda?

Propaganda je namjeran, sustavni pokusaj oblikovanja
percepcije, manipulacije spoznajama i usmjeravanja
ponasanja kako bi se postigao odgovor koji potiCe zeljenu
namjeru propagandista.

Garth Jowett and Victoria O'Donnell, autori knjige
Propaganda and Persuasion, 1986.

Izvor: mindovermedia.eu
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Sto je propaganda?

Propaganda je oblik svrhovitog uvjeravanja koji pokusava
utjecati na emocije, stavove, misljenja i akcije odredene
ciljane publike za ideoloske, politicke ili komercijalne
svrhe putem kontroliranog prijenosa jednostranih poruka
(koje mogu ili ne moraju biti Cinjeni¢ne) putem masovnih
i izravnih medijskih kanala.

Richard Alan Nelson, autor knjige A Chronology and
Glossary of Propaganda in the United States, 1996.

Izvor: mindovermedia.eu
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Sto je propaganda?

Propaganda je ravnodusna prema istini i istinitosti,
Znanju i razumijevanju; to je oblik strateske komunikacije
koji koristi bilo koji nacin ostvarivanja svojih ciljeva.

Walter Cunningham, autor knjige The Idea of
Propaganda, 2002.

Izvor: mindovermedia.eu
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Na cemu se temelji propaganda?

Aktiviranje jakih emocija
Odgovaranje na potrebe i vrijednosti publike
Pojednostavljivanje informacija i ideja

ol o\

Napadi na protivnike

Izvor: mindovermedia.eu
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Aktiviranje jakih emocija
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www.NationalGunRights.org

Izvor: mindovermedia.eu
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Odgovaranje na potrebe i vrijednosti
publike

OH DEER

ITS HARD TO SPEL
WHEN YOUR HUNGRY

IF YOU KEAP MAKING TYPING MISTAKES
GRAB YOURSELF A SNICKERS FAST

BURNING
OUR LIFE

¥

VISIT OUR FACEBOOK PAGE IF YOUR NOT SHAKING TO MUTCH f

Izvor: mindovermedia.eu
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Pojednostavljivanje informacija i ideja

zvor: mindovermedia.eu
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Napad na protivnike

Zvor: mindovermedia.eu
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Izvor: mindovermedia.eu
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Na cemu se temelji?

* lako propaganda ponekad ukljucuje obmanu, vecina
oblika propagande koristi provjerene cCinjenice.

* Propagandisti mogu koristiti djelomicno istinite ili
nepotpune podatke koji potjecu iz izvora koji izgleda
autenticno, ali je pod kontrolom prikrivenog izvora.

Izvor: mindovermedia.eu
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Moze li propaganda biti korisna?

Izvor: mindovermedia.eu
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Kako utvrditi vrstu propagande?

* Poruka — izvor informacija i ideja

* Tehnike — upotreba simbola i retorickih strategija koje
privlaCe pozornost i aktiviraju emocionalan govor.

* Okruzenje i kontekst — gdje, kada i kako ljudi pronalaze
poruku.

* Sredstva komunikacije i oblici — kako poruka dolazi do
ljudi i u kakvom obliku

» Kako publika prihva¢a poruku?

Izvor: mindovermedia.eu
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Gdje mozemo pronaci propagandu?

* Novinarstvo

* Odnosi s javnoscu

* Oglasavanje

* Vlast - politika

* Odgoj i obrazovanje

e Zabava

e Zagovaranje i lobiranje

Izvor: mindovermedia.eu
23
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BOMBARDOVANJE SRBA, NA ICU SVE DA POPRAVIM
SAVEZNIKA U OBA SVETSKA RA HAOS KOJI SU KLINTONOVI
BILO JE VELIKA GRESKA NQP:@AVIU NA BALKANU
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YOUR LOCAL NEWS NOW
a

Bl Pope Francis Shocks World, Endorses
Donald Trump for President, Releases

Pope Francis Shocks World, Endorses st
Donald Trump for President, Releases |
Statement

TOPICS: Pope Prancis Endorses Donald Truny
I - I

Donald J.}'Trump -

Don't believe the main stream (fake news)
media.The White House is running VERY
WELL. | inherited a MESS and am in the
process of fixing it.
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TOPSTORIES  COMMUNITY  ENTERTAINMENT  SPORTS
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Boris, Veles, Makedonija

* Vise od 100 laznih web stranica kao dio Trumpove
kampanje

* 200 laznih FB profila
* Od 10 do 50 centi
* Jedan post podijeljen vise od 1200 puta.

* “At night | would make four or five posts to share the
next day. When | woke up, | shared them. | went to drink
coffee, came back home, found new articles, posted
those articles on the website, and shared them. Then |
went out with friends, came back home, found articles,
and shared them to Facebook.”

https://www.wired.com/2017/02/veles-macedonia-fake-news/
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https://www.buzzfeed.com/karstenschmehl/top-merkel-

news?utm_term=.enr4RK04M#.ds7JamBlg

Top 10 German articles about Angela Merkel on
Facebook, sorted by Facebook engagement

“Angela Merkel: Germans have to
accept foreigners’ violence” False
273.000, Gloria.tv

“Merkel wants to give all refugees the
right to vote as quickly as possible” False
148.000, eine-zeitung.net

“psychoanalyst Hans-Joachim Maaz: 'Angela
Merkel is completely irrational™ Opinion
99.000, Huffington Post

“Merkel is insane - Canadian television
provides evidence” False
98.000, YouTube: HE RO

“Merkel: There will not be enough
pension for everyone” True
98.000, Mittelbayerische Zeltung

“Angela Merkel was hit in a traffic
accident .” False
88.000, debeste.de

“Manipulation: Merkel imposed censorship
on the ARD Tagesschau” False
83.000, Deutsche Wirtschafts Nachrichten

“BREAKING NEWS! Angela Merkel
announces resignation!” False
82.000, kulturstudio.wordpress.com

“Merkel wants to promote immigration to
Germany in Africa” False
82.000, Deutsche Wirtschafts Nachrichten

“Business Insider”: British magazine: Angela
Merkel is the biggest threat to Europe” Opinion
81.000, Focus Online

ENGAGEMENT REFERS TO THE TOTAL NUMBER OF SHARES,
REAGTIONS AND COMMENTS EORA FIECE OF CONTENT.ON
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Sto je izostavljeno?

* Izvor: Project Look Sharp prema Common Sense Media
https://www.commonsensemedia.org/blog/how-to-spot-
fake-news-and-teach-kids-to-be-media-savvy

* Tko je kreirao medijski sadrzaj/informaciju?
* Tko je ciljana publika?

* Tko je platio za stvaranje tog sadrzaja, odnosno tko je placen
ako kliknemo na taj medijski sadrzaj/informaciju?

* Kome bi taj sadrzaj/informacija mogla koristiti ili Stetiti?

e Sto je izostavljeno iz tog sadrzaja/informacije, a moglo bi biti
vazno?

* Je li sadrzaj/informacija vjerodostojna (i zbog ¢ega tako
mislite)?
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KAKO PREP ZNATI LAZNE VLJESTI

@
=
RAZMISLI O IZVORU

Dobro proudi stranicu, istrazi njezinu
svrhu i podatke o kontaktu.

A

PROVIERI AUTORA

Na brzinu provjeri autora! MoZe li mu se
vjerovati i je li to stvarna osoba?

PROVIJERI DATUM OBJAVE

Ako je nesto nedavno objavljeno, ne znaci
da je nova vijest.

§J°

OSVIESTI SVOJE STAVOVE

Uzmi u obzir da bi tvoji stavovi mogli
utjecati na prosudbu.

m

PROCITAJ SVE!

Senzacionalisticki naslovi priviace
klikove. O éemu je zapravo rijec?

DODATNI IZVORI

Klikni na ponudene linkove i dodatne
izvore. Provijeri sadrZe li informacije koje
zaista podupiru vijest.

JE LI TO ZAFRKANCLA?

Ako je previse neobi¢no i cudno, moida je
sala. Istrazi stranicu i autora da bi bio siguran.

ce

PITAJ STRUCNJAKE
Pitaj knjiznicara ili provjeri informacije
na fact-checking stranicama.

Prijevod: Mrvatsco knjitnidarsko dreiitvo

(1TFLA]
beterratonsl Fedeation of Uboary Assoctions snd Rstictons
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Akteri
* Novinari
* PR
e Lobisti

e Zagovaratelji

* Oglasivaci

* [zvori

* Agencije

* \Vlade/politicari

32
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Suvremena povijest laznih vijesti

* Washington Post — Janet Cook, Pulitzer
* CBS — Ostavka Dana Rathera, lazni podaci o George Bushu.

* Daily Mirror — lazne slike britanskih vojnika koji muce iracke
zarobljenike.

* New York Times, Jayson Blair, 2003 — izmisljeni intervijui.
* BILD — Gunter Valraf — lazni identitet “Der Aufmacher”
e Siiddeutschen Zeitung, Tom Kummer — izmisljeni intervjui

* Hrvatska prica: izmisljeni intervjui Jovi¢ (SD), Butkovic
(Jutarnji list)
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Popular » SIRIJA CAZIN KRAJINA

Danijel Subasi¢ potvrdio da je utakmicu protiv
Engleza na SP-u igrao i za majke Srebrenice

&

35
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- ABEFIL BA VIJESTI =  BIZNIS ~ - SHOWBIZ ~ LIFESTYLE ~ SCI-TECH ~ AUTO -~ ZA

FUDBAL

Danijel Subasi¢ posljednju utakmicu
posvetio majkama Srebrenice

PiseE. S.

@232 @,
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Cak i Newswek...

et Newsweek

U.S. World Business Tech & Science Culture Sports Health Opinion

WORLD LATEST NEWS

CROATIA WORLD CUP TEAM INVITES Potsoned. Dostors
NATIONALIST SINGER WHILE SOME FANS

CELEBRATE WITH BATTLE CRIES Record Breaking

Created by Sclentl

37
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Correction: An earlier version of this arficle said that Thompson started his performance with
the baltle cry of Ustase. He fook the stage and sang "Ljiepa li si" or "You are Beautiful," which
15 considered the team's unofficial song. A reference o Nazi salutes, as seen in a photo, has
also been deleted. In addifion, the headline has been changed to more accurately reflect the
content of this story. Newsweek regrets this error.

REQUEST REPRINT ORSUBMIT CORRECTION
Join the Discussion

38
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LATEST

Paul Pogba Produced A Midfield
Masterclass Against Leicester

July 17th 2018 — 82K Shares

- Croatia National Team Will Donate World
Manchestor United Fans werene | CUP PT1Z€ Money To Children’s Charity

Happy With Alexis Sanchez's ,
Display Josh Lawless in

39
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Hrvatska
nogometna
reprezentacija

@Hrvatskareprezer
official

b Svidamise X\ Prati g Podijeli = --- © Posalji poruku
Pocetna

Info ¢ i
«J> Hrvatska nogometna reprezentacija sok Zajednica Pogledajte sve
Fotografije "y 16.srpnja - Q p o i :
2L Pozovite prijatelje da oznace stranicu
Invite Your Friends! UDARNA VIJESTII oznakom "svida mi se”
Objave OTVORENO PISMO HRVATSKOJ JAVNOSTI OD ZLATKA DALICA il 35.503 udi se ovo svida
7 = "IZBORNIKA HRVATSKE NOGOMETNE REPREZENTACIJE" ™\ Ovo prati 35.592 ljudi
deozapisi Dragi svi, AL Josip Cancar i9 drugih prijatelja kaZu da im
Zajednica Svjetsko nogometno prvenstvo u Rusiji je pokazalo da u svijetu nogometa se svida
o ‘ svi imamo jednake Sanse. Talentirana generacija sjajnih pojedinaca, koji HGiOed
Informacije i oglasi su spremni predano raditi, mogu uspjeti. Mogu uspjeti, kada imaju svu
pomoc, kada ih se usmjerava, vodi i gura prema uspjehu. Ova je Informacije PrikaZi sve
generacija nogometa3a to ostvarila, pokazala da skup sjajnih pojedinaca . S _
u nogometu mogu sti¢i na sami svjetski vrh. Tu nije bitna brojnost nacije, k% Oogovar najcenca sliadi unutar Jednag dana

A e 3 o TR & ok AT Posalji poruku
veli€¢ina proracuna, nisu bitni stadioni, nije bitno cak niti okruZenje jer da "e
< Tt 5 Yk naanmataZa na hineniala abAi o finala ™ Soortska momdéad .



-%’- Hrvatska nogometna reprezentacija e
16. srpnja - @
UDARNA VIJESTIN

OTVORENO PISMO HRVATSKOJ JAVNOSTI OD ZLATKA DALICA
"IZBORNIKA HRVATSKE NOGOMETNE REFPREZENTACIJE"

Dragi svi,

Svjetsko nogometno prvenstvo u Rusiji je pokazalo da u svijetu nogometa
svi imamo jednake Sanse. Talentirana generacija sjajnih pojedinaca, koji su
spremni predano raditi, mogu uspjeti. Mogu uspjeti, kada imaju svu pomoc,
kada ih se usmjerava, vodi | gura prema uspjehu. Ova je generacija
nogometasa to ostvarila, pokazala da skup sjajnih pojedinaca u nogometu
mogu sti¢i na sami svjetski vrh. Tu nije bitna brojnost nacije, veliina
proracuna, nisu bitni stadioni, nije bitno ¢ak niti okruZenje jer da jest ova
generacija hrvatskih nogometasa ne bi uspjela stici u finale svjetskog
prvenstva.

Ipak, ove retke ne piSem zbog ekipe koju vodim. Ovo piSem zbog teske
situacije u Hrvatsko).

Hrvatska je danas najsiromasnija drzava Evropske unije. U Hrvatskoj se Zivi,
nikad teZe, od svrSetka posljednjeg svjetskog sukoba. Hrvatska je zemlja
koju vode lo3i ljudi, pripadnici organizacije koja je proglasena zlo¢inatkom.
Hrvatsku su ti ljudi odveli u ponor bijede, Hrvatska je zemlja iz koje je u
posljednjih dvadeset godina izbjeglo milijun ljudi. Danas u Hrvatskoj nasi
stari, umirovljenici, svojim mirovinama nisu u stanju podmiriti niti osnovne
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“+ 5 odgovora

_ E Zlatko svaka ti cast na ovom pismu.Gledam u
i

UPANJI koja je bila bogata a sad siromasan grad nema ljudi sve se
pozatvaralo omladina nema gdije izaci ali kad se igralo sa
Francuskom bilo je ljudi ali nije to ona ZUPANJA od prije par godina
ali ok kad n_.. Pogledajte vize

L . OO 24
Svida mi se - Odgovor - 9 1).

“» 1 odgovor

fond Koliko djece ceka na posvojenje a posvojitelji muku muce sa
administracijom koja ne funkcionira. A oni se kite sa uspjehom nase

momcadi.Dalic je svima pokazao kako se upravlja timom i samo
takvim radom se moze po... Pogledajte vize

: : : O:P s
Svida mi se - Odgovor - 9 1). '

_ Ovo je to 5to Hrvatski narod Zeli €uti, svaka mu

¢ast, tko god da je pisao a ako je pisao nas izbornik vierujem da je
iz dubine du3e i svoga srca osjecaj koji boli za ove ljude i Lijepu
nasu, "Hvala ti izbornice " Zlatko Dalicu..____. Zahvaljujemo ti za svu

cracil kbnin emn dnFiviali i il miecar dana

42
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Hm!?

e ,JuCer sam napisao tekst iz paralelnog svemira u kojem
se Zlatko Dali¢, sa svim igracima i stozerom, ograduje od
politickih elita Hrvatske. U tom imaginarnom pismu on

postupa onako, kako smatram da bi pravi sportas i
rodoljub postupio”

* “Na kraju sam tekst potpisao kao autor i vrlo jasno
napisao i istaknuo, da to nije napisao Zlatko Dali¢.

* ,Eksperiment i ubacivanje teme u javnost pokazao je
zanimljive rezultate”.

* ,Pokazao sam da velika vecina ljudi taj tekst nije ¢ak
niti procitala.”



ind
£'Q 70°
W media.....

Sto je zajednic¢ko svim navedenim
primjerima?

44
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Sto su dezinformacije?

,Pojam koji ukljuCuje sve oblike laznih, netocnih ili
zavaravajucih informacija koje su osmisljene,
predstavljene i promovirane kako bi nanijele stetu
javnosti ili radi stjecanja profita.”

(Report of the independent High level Group on fake
news and online disinformation).
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Eurobarometer
on Fake News

of Europeans perceive
fake news to be a
problem for democracy

#TackleFakeNews
Source: Eurobarometer
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* Cak 85% gradana u Europskoj uniji prepoznaje lazne
vijesti kao problem u njihovim drzavama, pokazalo je
istrazivanje EUROBAROMETRA koje je provedeno medu
25.576 ispitanika u 28 drzava clanica u veljaci 2018.

* Hrvatska uz Portugal drzava u kojoj se u cijeloj EU
najvise vjeruje vijestima i informacijama koje
dobijemo kroz drustvene mreze i programe za
dopisivanje, iako u isto vrijeme 47% gradana u Hrvatskoj
svakoga dana ili gotovo svakoga dana primijete vijesti il
informacije koje krivo predstavljaju stvarnost ili su
lazne.
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Dezinformacija ili lazna vijest?

SPLITSKI VIJESTI SPORT  KULTURA  VIDEO POSALJI VIJEST!

&

ODLAZAK “MORSKOG VUKA” Nakon teske bolesti kit
napustio nas je Oliver Dragojevic! Urorak

© 9. PROSINCA 2017, 3 SPUTSKI DNEVNIK & POGLEDA] KASNIJE

Srijeda

FOTO: DUSKO MARUSIC/PIXSELL

Najcitanije Najnovije
koncerti Olivera
Oliver Dragojevic (Official) n

R e otprilike 3 mj.

Oliver je dobro i lijecenje se nastavija.
Molimo, ne vierujte dezinformacijama koje trenutno kruze!

e 4Ttis. W483 A 742 Izvor: telegram.hr
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Razlike izmedu dezinformacija i laznih
vijesti?
* Lazne vijesti su se prvotno odnosile na politicke teme —
satira.
* Politika je izmijenila konotativno znacenje rijeci.
* Moze li vijesti biti lazna?
 Lazna vijesti mora imati jasnu namjeru zavaravanja.

* Lazne vijesti nisu slucajne i nenamjerne pogrjeske
novinara i medijskih djelatnika u njihovom redovnom
radu.

* One su uvijek manipulativhe — propaganda.
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Vrijeme za provjeru znanja®©
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Kako istrazivati i poucavati o
dezinformacijama i propagandi?

£ i

¥ media..... o

OCIJENITE PRETRAZITE UCITAJTE SADRZAJE ZAUCITELJE  PROPAGANDNE TEHNIKE w

Propaganda je

g — ARE YOU MORE POWERFUL THAN

Znate li kako ju prepoznati i

reagirati na nju? PROPU D A?

L =il oy (o}

NAUGITE OCIJENITE PRETRAZITE UCITAJTE

kako prepoznati propagandu primjere, interpretirajte i grupirajte primjere koji su i podijelite primjere iz svog
kada ju vidite njihove poruke i procijenite objavljeni na stranici okruzZenja
njihov utjecaj 51
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Mindovermedia.eu/hr

£ i

¥ media..... o

OCIJENITE PRETRAZITE UCITAJTE SADRZAJE ZAUCITELJE  PROPAGANDNE TEHNIKE w

Propaganda je
svugdje oko nas.
ARE YOU MORE POWERFUL THAN

Znate li kako ju prepoznati i

reagirati na nju? PROPUD A?

& | 0y o}

NAUCITE OCIJENITE PRETRAZITE UCGITAJTE

kako prepoznati propagandu primjere, interpretirajte i grupirajte primjere koji su i podijelite primjere iz svog
kada ju vidite njihove poruke i procijenite objavljeni na stranici okruZenja
njihov utjecaj

52
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Kako prepoznati vjerodostojan medij?

lzvor:

Djeci iz Slavonij

umjesto slatkisa
iz pinjata i

ju Evarci

Vozati 2ele mijenjati gume na

resforanu u

autima u
Hrvatskoj s Michelinovom
jezdicom

zvjez:

newsbar.tv

Noocue A2 M M. 1] fger Kty | Unkadn

antihrvatskom
strankom jer im
je drzavna

revizija pronasla
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Celnigtvo HDZ-a proglasilo je SDP antihrvatskom strankom jer im je drzavna revizija
pronasla svega 300 000 pronevjerenih kuna.

HDZ je istaknuo kako prave hrvatske
stranke, kakva su oni, za vratom imaju
optuznice teske 30 milijuna kuna, a ne
SDP-ovsko kokosarenje s putnim nalozima
od pisljivih 300 000 kuna.

SDP je kako tvrde u HDZ-u nesposobna stranka. Nisu u stanju vodifi ovu zemlju, nisu je bili
u stanju ni stvoriti, pa onda posljeditno nisu je u stanju ni posteno pokrasti. HDZ je s druge
stane pokazao | dokazao kako je u stanju provesti sve to, a nastavit ¢e | dalje provoditi.

Za kraju su HDZ-ovci parafrazirali nekadasnjeg predsjednika SDP-a lvicu Ratana, te
ustvrdili kako je zapravo SDP stranka opasnih namjera jer kradu sitan novac |1 fo nisu u
stanju ni sakriti pred drzavnom revizijom.

lzvor: newsbar.tv
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ZADATAK 1.
Kako prepoznati lazne vijesti (30 minuta)

U uvodnom dijelu sata uCenicima predstavite pravilai kriterije za prepoznavanje laznih vijesti i dezinformacija.
Na primjeru neke istinite vijesti | pouzdanog izvora (vijest mozete sami preuzeti iz pouzdanoga izvora
informacija kao Sto su HINA, HRT i njima sliéni javni ili komercijalni mediji) napravite usporedbu s
dezinformacijom, ]. laznom vijesti koju pronadite isto tako u nekome mediju. Cilj je zadatka utvrditi jesu li
ucenici kadri razlikovati istinitu informaciju od neistinite informacye i znaju li primijeniti kritenje i pravila za
prepoznavanje laznih vijesti.

UcCenike podijelite u vie grupa, prema broju ucenika na radionici/u razredu. Svakoj grupi dajte istu istinitu
1istu laZnu vijest. Svaka grupa treba: a) otkriti koja je vijest istinita, a koja lazna; b) prepoznati odlike istinite
vijesti; ¢) prema unaprijed zadanim kriterijima i praviima prepoznati laznu vijest.

Svaka grupa neka pred ostalima: a) objasni koja je vijest istinita, a koja laZzna; b} objasni po kojim su
kriterijima prepoznali istinitu vijest; ¢) objasni po kojim su kniterijima prepoznali laznu vijest.

Na kraju zadatka moZete usporediti koje su kriternje | pravila za prepoznavanje lazne vijesti prepoznale
razne grupe, jesu li se slagall oko nekih kritenja | oko kojih, a oko kojih su se razlikovall. Rezultate rada
u grupama na kraju napidite na plocu 1 usporedite ih s pravilima za prepoznavanje laznih vijesti iz ove
publikacije.

Iste kritenje primijenite | pokusajte otkriti je |i istinita vijest iz Radnog listiéa 1

Izvor: medijskapismenost.hr
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ZADATAK 2.
Kako istraZiti autenti¢nost video objave na Youtube kanalu? (20 minuta)

U owvoj radionici uéenici ¢e nauditi kako provjeriti datum objave priloga na video kanalu. U posljednjih
nekoliko godina u javnosti su cesto objavijeni prilozi koji se odnose na prirodne nesreée (poZan, poplave).
Dok npr. mediji izvjestavaju o odredenoj poplavi ili poZaru, prikazu se snimke koje se odnose na sliéan
stariji dogada). U takvim je situacijama vazno provjeriti to¢an datum kada je snimka objavijena.

Odaberite na ovom kanalu video za koji smatrate da je primjeren uéenicima, a ujedno ima veze s njihovim
interesima | hobijima. Podijelite ih u pet grupa po dva ucenika. Kada odaberu pnlog od njih se ofekuje
da pokuSaju pronaéi datum kada je objavijen video na ovom kanalu pretrazujuéi osnovne informacije
kojima je opisan prilog. Vrijeme objave priloga ne mogu pronaéi uz te osnovne informacije. Uz pomoé
ove stranice https.//citizenevidence amnestyusa org/ mozemo utvrditi toéno vrjeme | nakon toga saznati
odnosi li se ta snimka bas na dogadaj uz koji je objavijena.

Ovim se postupkom Cesto koriste novinan kako bi provjerili vierodostojnost objava na Youtube kanalu.

Izvor: medijskapismenost.hr
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ZADATAK 4.
Alati za provjeravanje ¢injenica (20 minuta)

Sustav provjere &injenica osmisljen je u novinarstvu, a prvi put je predstavijen u velikim redakcijama prije
stotinjak godina kada su osnovani posebni uredi kojima je bio cilj da prije objave provjere sve informacye
koje su navedene u €lanku, poput npr. amenckog magazina Time.

Zadnjih dvadeset godina sustav provjere Cinjenica sve se vise koristi kako bi se provjeravala autenticnost
izjava politiCara, pogotovo kod analiza predizbornih obecéanja i realizacije ostvarenog nakon Sto preuzmu
viast. No, takav sustav takoder ima manjkavosti jer postoji moguénost da se u vedo] mjeri prozivaju
politi¢an odredenih usmjerenja i u pravilu se vise provjeravaju izjave politi¢ara na viasti nego onih u oporbi.

Jadna od najutjecajnijih stranica za provjeru €injenica na engleskom jeziku je snopeas.org i politifact. com
koji je dobio i Pulitzerovu nagradu. S odabirom alata za provjeru &injenica treba takoder biti oprezan,
a provijerene pretrazivate mozete pronaéi ovdije https/Awww poynterorg/international-fact-checking-
network-fact-checkers-code-principles. Medu njma je | hrvatski faktograf hr.

Na stranici snopes.org pronadite jednu od objava koja se odnosi na glazbu 1 sport. Uenike podijelite u
parove. U deset minuta trebaju analizirati jednu od objava | raspraviti koliko je informacija koju je objavila
stranica za provjeru informacija zapravo provjerena. Kroz iducih deset minuta neka koristeéi internet sami
pokusaju provjeriti sve podatke koji se nalaze u to] objavi.

Izvor: medijskapismenost.hr



ZADATAK 5.
Klikbejt varke - Neéete vjerovati kako éete se osjecati kada prodete ovaj zadatak!!! (25 minuta)

Je li vam se ikada dogodilo da ste na portalima kliknuli na neki zanimljiv, nevjerojatan, senzacionalan,
ekskluzivan, precool naslov poput naziva ovoga zadatka? No, kada ste vidjeli sadrzaj iznenadili ste se jer to
uopée nije imalo veze s onim $to je najavijeno vect je bila rijeC o reklami za neki proizvod ili ste se ¢udili
kada ste procitali nekoliko re¢enica razmisljajuéi o tome koga to uopée zanima i zasto je uopée objavijena
takva informacija. Upravo smo vam opisali kiasican primjer klikbejt naslova koji bismo mogli prevesti kao
zavaravajuéi naslov.

lako su zavaravajuéi naslovi prisutni od vremena penny press ere | razvoja tabloidnog naslova, u klasiénim
medijima je vrlo tesko pronaéi ovakav primjer jer si ni jedne novine to nisu mogle priustiti. Zamislite npr.
naslov u novinama ,Tenisice po nevjerojatnoj cijeni’ a onda u tekstu proditate o neCem posve suprotnom
$to uopée nema veze s tim. Takve bi novine sigurno izgubile znatan dio Citatelja jer bi ugrozile svoju
vjerodostojnost i identitet. Iznimka su, paramn tahlnidi | eatiridng newing
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Ucinkovita analiza propagande

Na portalima uistinu moZete pronaéi t{ N& jednom od popularnih portala odaberite nasiov koji vam djeluje jako zanimljivo 1 koristi njedi i reGenice
kako bi se povetao broj klikova, a samin| POPut: senzacionalno, ovome se nije nadala, nevjerojatno, ovo je nevierojatno, necete vierovat il nesto
slicno. Podijelite uéenike u male grupe i nakon $to proude jedan od primjera u radu u grupi postavite

nekoga tre¢eg (oglasivaca, promotora, : . :
due na portalu, nego klasiéne vijestii | Sliedeca pitanja:

cijeloga svijeta, a predstavijene su kao 1. Ima li ta objava odgovore na novinarska pitanja: tko, $to, kada, gdje, zasto | kako?

takvih priloga. Uz klasicne zavaravajucd
ocekivali, postoji 1 druga kategorija koja
ali se najavijuju kao nesto senzacionaln|

Tko je autor objave?

MoZete i prepoznati izvore informacija u objavi?

U kakvoj je vezi naslov sa sadrzajem teksta?
Promovira |i objava neki proizvod?

Je li ovo prvi put da ste primijetili ovakav naslov?
O kojo] se temi radi?

Ako su navedeni neki podact mogu li se provjeriti?

© ® N O @ B W N

Je li uz objavu objavijena i fotografija?

10. Biste li kliknuli ponovno?

11. Kako ste se osjecali nakon $to ste kliknuli i pro&itali cijelu objavu?

Izvor: medijskapismenost.hr
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FIRST DRAFT VERIFICATION CHALLENGE

e http://ftp.firstdraftnews.com/articulate/V C /story ht
mI|5.html

 https://citizenevidence.amnestyusa.org/
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www.mindovermedia.eu/hr

kanizaj.igor@gmail.com
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